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1 Co-Design
11 |Erhebung gewi Features des GeoPortals
12 [(w i des Interface-Design
13 |[Erstellung 1
14 & technische Umsetzung klaren
15 [Planung und Durchfiihrung der Testphase von Version 1
1.5.1 [Testnutzerlnnen gewinnen 2
152 Testphase Version 1
16 isorische Redaktion wahrend der ersten Forderphase 3
Testphase Version 3
13 Testphase der App bzw. smartphonefahiger Homepage
Version 1
2.2 [Uberarbeitung Version 1 = Programmierung Version 2 4
23 aller gew bzw. im Proj hinzugek. Features = Version3
24| Mitgliederbindung durch "spielerisches Feature" = Programmierung Version 3
25 ierung App bzw. shiger Homepage
26 | Uberarbeitung der Version 3 = Programmierung Version 4. 1)
2.7__|Uberarbeitung der App = ierung App-Version 2

2.8__|Programmierung weiterer Versionen/Features (z.T. anderen Sprachen) durch OSC & eigenes Personal

3.1 |Gezielte Ansprache von i zergruppen (regional) 5 N
3.2 |Gezielte Ansprache von i zergruppen (iberregional) N |l | |l |
33 |Gezielte Ansprache von i zergruppen (deutschsprachi J2o]> 1
3.4 |Gezielte Ansprache von i zergruppen (Europa, westl. ) 23]
3.5 |Organisation von Hackdays, Akquise von Open-Source-Commuf
36 | i durch Open-Source Community’

Organisation von Offline-Events fr Nutzerlnnen und Open Source Communit o

3.7.1 | Organisation Abschlussveranstaltung (= 1. Multiplikatorinnenparty)

Beratung Offentli ern, Was brauchen wir wann in 10 Jahren? &
4.2 |Werbung durch eigene Kanle fr regionalen Raum (Version 18 2) N
4.3 Revision ( it mit Beratung fir Strategie im iiberregior und igen Raum
4.4 | Werbung durch eigene Kanle fiir iberregionalen Raum 1a[y
4.5 | Werbung durch eigene Kanle fiir igen Raum N
4.6 |Revision Offentlichkei it mit Beratung fi Strategie Europajwestl
4.7 | Werbung durch eigene Kanale Europa/westl. |21
4.8 |Teilnahme an Kongressen/Start-Up Events & Co 16]
4.9 |Teilnahme an Messen 17
410 _|Werbung durch Kanile der i (regional) N

411 _|Werbung durch i ner
412 _|Werbung durch i ner

n (Uberregional) N

4.13 | Werbung durch Kooperationspartnerinnen (Europa, westl. Industrielénder)

42| Anwerbung von Sponsoren i finanziell) 0]

4.2 7|

4.2.1 |Erstellung des inklusive Finanz-, Investitions- und

4.2.3 | Wahl und Ausdifferenzier einer O und

424 lichkeiten Klzren

4.2.5_|Revision und U des el

43| Akquise von und sse mit insbes. for Distri egional) N

4.4__| Akquise von und sse mit erregional) N

45| Akquise von und sse mit Raum) N

46| Akquise von und sse mit (Europa, westl. Industrielander) 24
47 | Akquise von und mit Geschaftspartnerinnen (regional) 5| N

48| Akquise von und sse mit berregi ) N

49| Akquise von und sse mit Raum) 18]

410 Akquise von und usse mit tnerinnen (Europa, westl. i ) Jas|
4.11 Zugang zu Ui (uberregional)

4.12_|Griindung 15|

4.13 , Sen Redaktion, PR & Marketing, Recht

4.13.1 19

4.13.2 I—

4.14 Anpassung der Betriebsausstattung (Technik, Rdume) 22|

5.1 fortlaufende Sicherung des

5.1.1 |Form und Inhalte der des definieren

5.2 tigung

5.3 ichtanfertigung, etc.

5.4 |wiss. Verwertung, Anbindung an wiss. C (2.B. iiber ol
55

5.6 |Output Evaluation

BMBF-Projekt
Finanzierung durch Sponsoren,
Projektférderung einzelner Bausteine/Teilprojekte

BN




MEILENSTEINE
Rechtliche Fragen gekart (Datenmanagementkonzept inkl. Lizenzen etc.)
Testnutzer gewonnen
Vorlaufige Redaktion
Nutzbare Basisversion (= 2. Version) fertiggestellt
Erste Nutzerinnen gewonnen
Erste Offline-Veranstaltungen mit Nutzerlnnen
Businessmodell
Erste lokale Geschftspartnerinnen gewonnen
rwertung (u.a. durch T
Erste Kooperationspartnerinnen finanziell
Uberarbeiteter Businessplan
Erste Kundenreferenzen
Nutzbarkeit im deutschsprachigen Raum mit allen Funktionen
Beri iy N o, g
Institution/Geschaftsform gegriindet
Teilnahme an Kongressen und Start-up Events. Erste "Start-up-Preise” gewonnen
Messeteilnahmen
D i i gewonnen (mit Breif fiir
Personelle Ausstattung: Administration, Redaktion, PR-und Marketingabteilung, Kundenberatung (fiir Nutzerlnnen und Partnerinnen)
Etabliert im deutschsprachigen Raum
Englischer/international verstandlicher Name
Technische Ausstattung, grofe leistungsfahige Server sowie Biiroréume
GroRe Community, umfangreiche regionenibergreifende Datensatze, hohe Datendichte, Analysembglichkeit im GeoPortal, Eintrége in Europa
Internationale Kooperationspartnerinnen
Internationale Geschftspartnerinnen
Mehrsprachig: Englisch, Spanisch, Franzésich, Deutsch
Wird in vielen europaischen Lindern genutat, teilweise auch Nutzerlnnen aus weiteren westlichen Industrielindern

DEFINITIONEN DER AKTEURSGRUPPEN
Websiten-Besucherinnen

Nutzerinnen

Kooperationspartnerinnen
Geschiftspartnerinnen

05C = Open Source Community
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