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1 Co-Design

1.1 Erhebung gewünschter Features des GeoPortals

1.2 (Weiter-)Entwicklung  des Interface-Design

1.3 Erstellung Datenmanagementkonzept 1

1.4 Redaktionsfrage & technische Umsetzung klären

1.5 Planung und Durchführung der Testphase von Version 1

1.5.1 TestnutzerInnen gewinnen 2

1.5.2 Veranstaltungsplanung Testphase Version 1

1.6 Provisorische Redaktion während der ersten Förderphase 3

1.7 Testphase Version 3

1.8 Testphase der App bzw. smartphonefähiger Homepage

2 Programmierung

2.1 Programmierung Version 1

2.2 Überarbeitung Version 1 = Programmierung Version 2 4

2.3 Programmierung aller gewünschten bzw. im Projektverlauf hinzugek. Features = Programmierung Version 3

2.4 Mitgliederbindung durch "spielerisches Feature" = Programmierung Version 3

2.5 Programmierung App bzw. smartphonefähiger Homepage

2.6 Überarbeitung der Version 3 = Programmierung Version 4 13

2.7 Überarbeitung der App = Programmierung App-Version 2

2.8 Programmierung weiterer Versionen/Features (z.T. anderen Sprachen) durch OSC & eigenes Personal

3 Akquise von NutzerInnen und Open-Source-Community

3.1 Gezielte Ansprache von potenziellen Nutzergruppen (regional) 5 ↘

3.2 Gezielte Ansprache von potenziellen Nutzergruppen (überregional) ↘

3.3 Gezielte Ansprache von potenziellen Nutzergruppen (deutschsprachiger Raum) 20 ↘

3.4 Gezielte Ansprache von potenziellen Nutzergruppen (Europa, westl. Industrieländer) 23

3.5 Organisation von Hackdays, Akquise von Open-Source-Community

3.6 Länderspezifische Anpassungen durch Open-Source Community

3.7 Organisation von Offline-Events für NutzerInnen und Open Source Community 6

3.7.1 Organisation Abschlussveranstaltung (= 1. MultiplikatorInnenparty)

4 PR & Werbung

4.1 Beratung Öffentlichkeitsarbeit (Markenkern, Was brauchen wir wann in 10 Jahren? & Namensgebung, PR-Strategie)

4.2 Werbung durch eigene Kanäle für regionalen Raum (Version 1 & 2) ↘

4.3 Revision Öffentlichkeitsarbeit mit Beratung für Strategie im überregionalen und deutschsprachigen Raum ↘

4.4 Werbung durch eigene Kanäle für überregionalen Raum 14 ↘

4.5 Werbung durch eigene Kanäle für deutschsprachigen Raum ↘

4.6 Revision Öffentlichkeitsarbeit mit Beratung für Strategie Europa/westl. Industrieländer

4.7 Werbung durch eigene Kanäle Europa/westl. Industrieländer 21

4.8 Teilnahme an Kongressen/Start-Up Events & Co 16

4.9 Teilnahme an Messen 17

4.10 Werbung durch Kanäle der KooperationspartnerInnen (regional) ↘

4.11 Werbung durch KooperationspartnerInnen (überregional) ↘

4.12 Werbung durch KooperationspartnerInnen (deutschsprachiger Raum) ↘

4.13 Werbung durch KooperationspartnerInnen (Europa, westl. Industrieländer) 

4 Business

4.1 Förderantragsstellung Brückenfinanzierung

4.2 Anwerbung von Sponsoren (KooperationspartnerInnen finanziell) 10

4.2 Businessmodellentwicklung 7

4.2.1 Erstellung des Businessplans inklusive Finanz-, Investitions- und Personalplänen

4.2.3 Wahl und Ausdifferenzierung einer Organisation- und Rechtsform

4.2.4 Redaktionelle Verantwortlichkeiten klären

4.2.5 Revision und Überarbeitung des Businessplans 11

4.3 Akquise von und Vertragsabschlüsse mit KooperationspartnerInnen insbes. für Distributionskanäle (regional) ↘

4.4 Akquise von und Vertragsabschlüsse mit KooperationspartnerInnen (überregional) ↘

4.5 Akquise von und Vertragsabschlüsse mit KooperationspartnerInnen (deutschsprachiger Raum) ↘

4.6 Akquise von und Vertragsabschlüsse mit KooperationspartnerInnen (Europa, westl. Industrieländer) 24

4.7 Akquise von und Vertragsabschlüsse mit GeschäftspartnerInnen (regional) 8 ↘

4.8 Akquise von und Vertragsabschlüsse mit GeschäftspartnerInnen (überregional) 12 ↘

4.9 Akquise von und Vertragsabschlüsse mit GeschäftspartnerInnen (deutschsprachiger Raum) 18 ↘

4.10 Akquise von und Vertragsabschlüsse mit GeschäftspartnerInnen (Europa, westl. Industrieländer) 25

4.11 Zugang zu Unternehmensnetzwerken (überregional)

4.12 Gründung 15

4.13 Personalplanung: Programmierung, Server-Administration, Redaktion, Projektleitung, PR & Marketing, Recht

4.13.1 Personaleinstellung 19

4.13.2 Personalentwicklung

4.14 Anpassung der Betriebsausstattung (Technik, Räume) 22

5 Dokumentation und Evaluation

5.1 fortlaufende Sicherung des Projektwissens

5.1.1 Form und Inhalte der Dokumentation des Projektwissens definieren 

5.2 Zwischenberichtanfertigung

5.3 Abschlussberichtanfertigung, Verwendungsnachweiserstellung etc.

5.4 wiss. Verwertung, Anbindung an wiss. Communities (z.B. über Tagungsteilnahmen) 9

5.5 Prozessevaluation

5.6 Output Evaluation

Finanzierung

1 BMBF-Projekt

2 Brückenfinanzierung

3 Finanzierung durch Sponsoren, Kunden/Dienstleistungen

4 Projektförderung einzelner Bausteine/Teilprojekte
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MEILENSTEINE

1 Rechtliche Fragen gekärt (Datenmanagementkonzept inkl. Lizenzen etc.)

2 Testnutzer gewonnen

3 Vorläufige Redaktion

4 Nutzbare Basisversion (= 2. Version) fertiggestellt

5 Erste NutzerInnen gewonnen

6 Erste Offline-Veranstaltungen mit NutzerInnen

7 Businessmodell

8 Erste lokale GeschäftspartnerInnen gewonnen

9 Wissenschaftliche Verwertung (u.a. durch Tagungsteilnahme)

10 Erste KooperationspartnerInnen finanziell

11 Überarbeiteter Businessplan

12 Erste Kundenreferenzen

13 Nutzbarkeit im deutschsprachigen Raum mit allen Funktionen

14 Berichterstattung in überregionalen (Print-)medien

15 Institution/Geschäftsform gegründet

16 Teilnahme an Kongressen und Start-up Events. Erste "Start-up-Preise" gewonnen

17 Messeteilnahmen

18 Deutschsprachige KooperationspartnerInnen gewonnen (mit Breitenwirkung für Finanzierung)

19 Personelle Ausstattung: Administration, Redaktion, PR- und Marketingabteilung, Kundenberatung (für NutzerInnen und PartnerInnen)

20 Etabliert im deutschsprachigen Raum

21 Englischer/international verständlicher Name

22 Technische Ausstattung, große leistungsfähige Server sowie Büroräume

23 Große Community, umfangreiche regionenübergreifende Datensätze, hohe Datendichte, Analysemöglichkeit im GeoPortal, Einträge in Europa

24 Internationale KooperationspartnerInnen

25 Internationale GeschäftspartnerInnen

26 Mehrsprachig: Englisch, Spanisch, Französich, Deutsch

27 Wird in vielen europäischen Ländern genutzt, teilweise auch NutzerInnen aus weiteren westlichen Industrieländern

DEFINITIONEN DER AKTEURSGRUPPEN

Websiten-BesucherInnen

NutzerInnen

KooperationspartnerInnen

GeschäftspartnerInnen

OSC = Open Source Community
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